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Wagner Oliveira milh6es de motos vendidas. autédromos e shoppings. sempenho equivalente ao de

Pioneira no mercado, a Mo- A autonomia gira em torno  motos com motor a combus-

ifundida nos merca- tor-Z vende anualmente 1.200  de 40 quilémetroseavelocida-  to. Orientada para uso trail, o
dos mais populosos do  unidades elétricas—cercade 50%  de final fica em 50 km/h. . modelo DS, por exemplo, tem
mundo, a moto elétri-  do segmento com esse motor. As baterias sdo recarregédveis motor capaz de gerar 31 cava-

ca ainda tenta vender o concei- E uma pequena fracdo dian- em tomadas comuns de 110 e  los de poténcia méxima.

to no Brasil. Se a teenologia
que possibilita a sustentabilida-
de energética e emissdo zero
ainda engatinha por aqui, fa-
bricantes apostam em um futu-
ro promissor. O desenvolvi-
mento de novas geracgoes, com
maior autonomia e poténcia,
deve atrair consumidores.
“Avaliamos que a moto elé-
trica tera de 8% a 10% do mer-
cado brasileiro em 2015”, acre-
dita Paulo Rogério Fernandez,
diretor-executivo da Motor-Z,
que monta em regime CKD
scooters elétricos em S&o Ber-
nardo. Se I neste ano..

os nfveis de 2008, o Brasil en-

cerrard 2010 com cerca de 2
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te do tamanho do mercado na-
cional. Mas € infinitamente me-
nor se comparado ao que ji
existe na China, pafs com frota
circulante de mais de 30 mi-
Ihdes de motocicletas elétricas.
Por isso, marcas como a Sun-
down, Kasinski, Evader e Ze-
ro, por exemplo, planejam ou
ja oferecem opgdes de produ-
tos elétricos em suas gamas.
Os modelos mais vendidos
atualmente por aqui ainda tém
uso focado no lazer das familias
e trabalho. Sé@o os scooters elé-
tricos, cuja utilizagfo estd mais

. Voltada para deslocamento em
‘ambientes planos e restritos, co-

mo fébricas, campos de provas,
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220 volts. O tempo de carga po-
de levar até oito horas e o custo
varia de R$ 0,50 a R$ 0,70. O
preco do scooter elétrico varia
entre R$ 6.500 e R$ 7.000.
Mas a tecnologia tem tudo
para crescer e desenvolver-se
no Brasil, onde 80% das ven-
das sdo concentradas em veicu-
los de baixo consumo e cilin-
drada. A nova geragdo deverd
conquistar, principalmente, o
publico masculino, responsé-
vel por 75% do mercado nacio-
nal (veja o quadro abaixo).
Representada no Brasil pelo

Grupo 1zzo, a Zero Motorcycles -
desenvolveu nova geragéo de

produtos que conseguem de-
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Apresentados no tltimo Sa-
ldo Duas Rodas, em outubro do
ano passado, os produtos Zero
ainda ndo tiveram a importacéo
finalizada entre o Grupo Izzo e
o fabricante norte-americano.
Quando foram apresentadas, as
motos da marca tiveram boa re-
ceptividade. Sem a necessida-
de do uso de embragem, mo-
tos elétricas da Zero Motor-
cycles rodam como qualquer
outra, ndo necessitando de ne-
nhum treinamento ou adapta-
¢éo por parte do piloto.

O sistema de propuls&o é fei-

‘topor uma bateria de ions de li-

tio - ligada a im computador
e um controlador — que forne-
ce a energia para o motor elé-
trico. A transmissao é automa-
tica e conta apenas com uma
marcha. A velocidade maxima
¢é de 90 km/h, com aceleragéio
e respostas compardveis a um
modelo convencional com mo-
tor a gasolina de 250 cm?,

“A Zero tem modelos sur-
preendentes, indicados para to-
das as aplicagoes, desde o uso
urbano até o fora de estrada,
passando pelo uso misto”, des-
tacou Paulo Izzo, diretor-presi-
dente do Grupo Izzo, quando
da apresentacdo do produto.

J4 o executivo da Motor-Z
considera o consumidor brasi-
leiro bem mais informado so-
bre a moto elétrica. “No 1lti-
mo Saldo Duas Rodas, percebe-
mos a assimilagdo. Daqui pra
frente, o mercado sé tende a
crescer”, diz Fernandez. a
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